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F.1 ACTIONS DE COMMUNICATION
fidéliser notre clientèle 
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F.2 ACTIONS DE COMMUNICATION
conforter la notoriété et l'attractivité de la destination grâce à un 
concept de communication innovant
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Une promesse claire 



2 atouts distinctifs majeurs  

Mais un enjeu de taille

Le faire savoir en hiver 



Notre challenge  



Notre opportunité 



Quelques inspirations 

Ils viennent de récidiver

https://www.socialclubparis.com/project/tourisme-bretagne


Quelques inspirations 



Quelques inspirations 

il est nécessaire de se démarquer 
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pour tout le monde.
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CAMPAGNE D'AFFICHAGE 
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CAMPAGNE digitale 
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CAMPAGNE digitale 



Chiffres sur lA même période 

CAMPAGNE digitale 



Plusieurs actions sont copilotées et cofinancées par les membres du Contrat de Marque                                     



PACK ZONE A – Actions à &

CAMPAGNE PARTENAIRES MEDIAS
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CAMPAGNE audio



CAMPAGNE digitale



PACK ZONE BENELUX
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CAMPAGNE PARTENAIRES MEDIAS

https://www.esf-alpes-du-sud.fr/
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CAMPAGNE print & digitale
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On dirait le Sud et aussi en hiver !

•

CAMPAGNE digitale

https://www.skipass.com/news/alpes-du-sud-ski-hiver-destinations.html
https://www.esf-alpes-du-sud.fr/


CAMPAGNE PARTENAIRES MEDIAS



F.3 ACTIONS DE COMMUNICATION
Commercialiser nos produits et les événements 
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Campagnes digitales 

Activités & ateliers consom’acteurs
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cartable a la neige



Carte de fidélité My queyras
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QUEYRAS PRIDE
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RIDE DE LA DERNIÈRE GLISSE





▪

▪

▪

▪

▪



Campagnes digitales – événements
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G – NOS ACTIONS PRESSE 
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chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/lequeyras.com/app/uploads/guillestrois-queyras/2023/11/Le-Queyras-Dossier-de-presse_Hiver-2023_2024.pdf
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